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Pioneral a arandina
Marta de Pablo
comercializa este
hongo a domicilio y

de la venta ‘'on-line’

SUSANA ' 4
GUTIERREZ 4

na trufa en una caja, com-
U prada ‘on-line’ y servida

adomicilio. Una novedo-
sa férmula de llegar al publico,
eliminando esa creencia de que
se trata de un producto inasequi-
ble. Todo, a través de un proyec-
to con un fin comercial, pero tam-
bién con un compromiso de res-
ponsabilidad con el entorno ru-
raly el desarrollo sostenible. Mar-
ta de Pablo es la impulsora de
Trufbox, una idea de negocio que
nacio en 2015 para revolucionar
el mercado de la trufa, tanto en el
fondo como en la forma. Experta
en publicidad y marketing, esta
arandina puso en marcha, junto
a su socio Jaime Olaizola, esta ini-

en la hosteleria a través

Marta
de Pablo

ciativa pionera. Al principio, com- es la impulsora

patibilizaba su papel de empren-
dedora con el de profesora en la
Universidad de Burgos, pero de-
cidi6 tomar las riendas del pro-
yecto. «Creo que tiene muchas
posibilidades», afirma.

Al rememorar los comienzos
de Trufbox, detalla que buscaban
una iniciativa que marcara la di-
ferencia. «Fue algo pionero. Una
cajita con una trufa, a través de
una tienda ‘on-line’ y recibién-
dola rapidamente en casa. En-
tonces no habia nada igual», ex-
plica. De esta manera, la idea se
llevé al mercado apurando al ma-
ximo la estética y la calidad. En
estos afios, segun Marta de Pa-

de Trufbox.
EL NORTE

blo, se han conseguido algunos
retos importantes. Porun parte,
romper los mitos que circulan
entorno al mundo de la trufa y,
por otra, acercar el producto al
publico. «La trufa no es cara por-
que se necesita muy poca canti-
dad para aromatizar un plato, el
problema es que no es un pro-
ducto que se encuentre facilmen-
te. La opeion de adquirir una tru-
fa desde 20 gramos acerca este
ingrediente a muchas cocinas»,
recalca. El concepto de la trufa

Una imagen moderna para la trufa

en caja se compatibiliza con otro pilar fundamen-
tal del negocio, la venta al canal de hosteleria, tan-
to en Espaifia como en Europa.

Ademas, la empresa se dedica a la recoleccion de
trufa. «Somos productores, pero también compra-
mos a otros recolectores», detalla Marta. Se trata,
sobre todo, de truferos de Soria, Burgos y Palencia,
que completan la produccion propia de la empre-
sacon mas de 30 hectdreas en las cercanfas de Aran-
da de Duero. Unas plantaciones que, insiste, refle-
jan un compromiso de responsabilidad con el en-
torno rural y el desarrollo sostenible. «<Hemos ido
repoblando zonas muy machacadas por la agricul-
tura extensiva. La plantacion de encinas, una plan-

EN BREVE

LOS VINOS DE LIBERALIA
SE VISTEN DE COFRADES

Dado que este ano las cofradias
no podran recorrer las calles,
Liberalia ha querido vestir sus

mas, que «la Semana Santa za-

morana representa un atractivo
turistico inigualable ¥ su no ce-
lebracion hace que, de nuevo, \
el canal horeca, las bodegas, el
comercio v en turismo, entre

https://lectura.kioskoymas.com/el-norte-de-castilla/20210327

ta autéctona, crea nuevos ecosis-
temas o restablece los que habia
y se habian borrado del mapa.
Restauramos monte y, por cada
encina que se planta, se fija CO2».
Sobre los secretos de la reco-
leccion, la trufera explica que «se
realiza en el momento 6ptimo de
maduracion de cada variedad y
temporada. Para la recoleccion
se emplea a perros entrenados,
que detectan el aroma de la tru-
fa madura y senalan la zona don-
de se encuentra enterrado el hon-
go», describe. Después, las tru-
fas se llevan inmediatamente al
laboratorio, se analiza su calidad,
se limpian e higienizan y se pre-
paran para el envio, que llega an-
tes de 48 horas a toda Europa.
«Para ello tenemos un local en
Aranda, que nos sirve de punto
de venta en la ciudad»,
Respecto alas ventas, el ano
2020, marcado por la pandemia
de la Covid-19, también ha sido
atipico para comercializacién de
trufa. Exito de la venta ‘on-line’
y caida del mercado de la hoste-
leria. La empresa trabaja otros
productos como mantequilla y
quesos artesanos elaborados con
estos hongos. Como novedad, han
lanzado un sistema de suscrip-
cion mensual «para poder tener
siempre trufa fresca en la nevera,
variando la especia en funcién
del momento del ano», concluye.

LA DO RUEDA REFORZ0
SU PRESENCIA
INTERNACIONAL EN 2020

Rueda ha mostrado su fortaleza
de marca, ampliando su pre-
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vinos de cofrades. Beatriz Fer-
nandez Pujo, directora comer-
cial, de marketing y enoturismo
de la bodega de Toro (Zamora),
ha explicado que «queremos
apoyar a todas las cofradias y
sacar una sonrisa en estos
tiempos tan complicados para
todos», Beatriz recuerda, ade-

otros, sufran las consecuencias
de las restricciones», a causa
de la pandemia por el coronavi-
rus. «A pesar de ello, hay que
intentar disfrutar, siempre con
responsabilidad y con buen ta-
lante en estos duros momentos
que nos ha tocado vivir», apun-
ta la bodeguera de la DO Toro.
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sencia en los mercados inter-
nacionales (+3,48%), en un ano
marcado por la crisis sanitaria.
La DO export6 12.919.002 mi-
llones de botellas, lo que supo-
neel15,54% de las ventas rea-
lizadas en 2020. Actualmente,
los vinos de la DO estan presen-
tes en 94 paises.
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